
SEO y periodismo en tiempos 
de elecciones
La cobertura electoral de México en 2024



● Cada vez más medios de comunicación contratan a especialistas en 
SEO

● Sin embargo, es común que en el área SEO solo trabaje una persona 
y se le asignen múltiples funciones 

● En algunos equipos, el área de tecnología no está al tanto de las 
estrategias de posicionamiento en buscadores

● Y aun existen dudas sobre la utilidad del SEO en la cobertura de 
noticias

Los retos de un SEO en los medios de comunicación



Las elecciones en México
En las elecciones 
mexicanas de 2024: 

● Se eligió a la primera 
mujer presidenta

● Se renovaron 20 mil 708 
cargos en todo el país

● Casi 60 millones de 
personas acudieron a las 
urnas en México

● Más de 184 mil 
connacionales votaron 
desde el extranjero 



Cómo optimizamos la cobertura electoral 
para llegar a las audiencias



1. Identificar los temas clave que interesan 
a los lectores

2. Conectar los contenidos entre sí con enlaces 
internos

3. Trabajar en equipo con los periodistas



💡 Elegir titulares que contienen los 
términos más buscados del 

momento y que los lectores pueden 
“escanear” fácilmente



● Crear una agenda propia que no dependa de lo que ya se publicó 
en otros medios. En cambio, adelantarse a las tendencias.

*Escribir piezas extensas con mayor nivel de detalle y matiz 

*Enfocar las notas SEO o de servicio en las consultas de los lectores:

○ Las preguntas que se van a hacer esta semana
○ Las notas que aportan contexto a un breaking
○ Los explainers que responden a la coyuntura

Un tip:



En vivo



El live funciona como un mapa 
que lleva a los lectores hacia 
otros contenidos. 

Los links internos guían al lector a 
través de una experiencia.



Las piezas se encuentran 
con los lectores en múltiples 
puntos de contacto 



Discover y Google News Showcase



● Google Discover es una función de Google que recomienda 
contenido a los usuarios de acuerdo con sus intereses 

● Google News Showcase es una experiencia de noticias online 
lanzada en 2020. Los editores seleccionan manualmente las 
historias que desean destacar y aportan contexto adicional a las 
noticias 



Pieza publicada Live Google Showcase



“No tengo un equipo SEO, ¿qué puedo hacer?”

● Aun en las redacciones que no cuentan con un equipo SEO es 
posible implementar estrategias enfocadas en el posicionamiento en 
buscadores: 
○ Enfocarse en los titulares (H1)
○ Estructuras del contenido (etiquetas H2, H3, etc.)
○ Enlazado interno en el cuerpo del texto

● Fortalece la comunicación con editores y periodistas
● Comunica tus hallazgos y propuestas
● Apóyate en el equipo de tecnología



Contacto
Elisa Villa Román | SEO editorial

● emvilla@elpais.com.mx 
● Linkedin: Elisa Villa Román
● Instagram y X: @Bosqueli_


